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コンテンツマーケティングと

コンテンツSEO



コンテンツマーケティングとは

いきなり自社の商品・サービスをアピールしたり売り込んだりするのではなく、

見込み顧客の購買支援を行うことにより、段階的に関係性を深め、

最終的に購買してもらうことを目的とするコミュニケーション戦略です。
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潜在顧客に「見つけてもらう」仕組みをつくる

見込み顧客の疑問や関心に対して、関係性が深い適切な情報を提供

それによって見込み顧客を引き寄せ、買いたい気持ちを盛り上げる

購買に導く



集客コンテンツとセールスコンテンツの違い
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●セールスコンテンツとは

コンテンツの作り手が望むアクションを、読者にとってもらうためのコンテンツ

＝商品・サービスを売ることだけに特化したコンテンツ

• 集客コンテンツとセールスコンテンツは分けるべき

• 集客用コンテンツでは、読者の求めている情報提供に徹する

●集客コンテンツとは

見込み客を集めることを目的としたコンテンツ

注意点



コンテンツSEOとは

ユーザーの検索意図に沿った良質なコンテンツを、継続的にオウンドメディア (コラム) にて発信し、

自然検索から集客の増加を目指すSEOの一つです。
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コンテンツ

マーケティング

コンテンツ

SEO
SEO

記事が検索結果において上位表示され、ユーザーへ情報を届ける機会が増えれば増えるほど、

購買に繋がる可能性が高まります。

SEOは、コンテンツマーケティングを成功させるために必要不可欠な施策なのです。
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なぜコンテンツSEOが

重要になってきているのか



SEOとリスティング広告の比較
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比較項目 SEO (自然検索) リスティング広告

即効性
低い

上位表示に3～6ヶ月程度要する
高い

運用開始日から掲載可能

クリック料金 無料 有料

クリック率 上位表示されるとかなり高い 全体的に低い

掲載順位 コントロールできない ほぼ自由に設定できる

掲載期間 コントロールできない ほぼ自由に設定できる

掲載地域 コントロールできない ほぼ自由に設定できる

ブランディング効果 期待大 期待小



SEOとリスティング広告の比較
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ビジネスサイトの場合、SEOもリスティング広告両方必要なケースが多く、

目的ごとに上手く使い分けることが大切です

SEO：中・長期的には費用対効果で大きく優れている

リスティング広告：スピードで大きく優れている



コンテンツSEOのメリット
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SEOでは、見込み顧客が欲している知識やノウハウなどの情報を届けるため、

まだ商品そのものには興味を持っていない層にも アプローチすることが可能です。

●見込み客を連れてきてくれる資産となる

消費型のリスティング広告とは異なり、資産となって貴社サイトに蓄積されていきます。

一度上位表示されれば 多大なクリック率が見込めるうえ、

常に露出されることによるブランディング効果を得ることもできます。

●潜在顧客にもアプローチできる

●中・長期的には費用対効果が極めて高い

リスティング広告はクリックされるたびに料金を支払う必要がありますが、

SEOでは、記事が上位表示されているかぎり、Googleが無料で見込み顧客を連れてきてくれます。
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SEOの基本的な考え方
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上位表示に必要な要素
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「有益なコンテンツ」と「第三者評価」の掛け合わせで、

初めてSEOの効果を最大化することができます。

コンテンツ評価(内部要因)

●対象ページ評価

対象ページが、検索キーワードに対する

ユーザーニーズを満たしている

●サイト全体評価

サイト全体で、検索キーワードに関連する

コンテンツを多く保有している

外部リンク評価(外部要因)

●対象ページ評価

対象ページが、評価の高いサイトから

被リンクを多く集めている

●サイト全体評価

サイト全体で、評価の高いサイトから

被リンクを多く集めている

SEO＝コンテンツ評価×外部リンク評価
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上位表示に必要な要素
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SEOは1記事だけの単体評価ではなく、

「対象ページ評価」と「サイト全体評価」が高いことが必要

コンテンツ評価(内部要因)

●対象ページ評価
• 対象ページが、検索キーワードに対するユーザーニーズを満たしている

• 検索キーワードの関連語のうち、上位ページが保有しているテーマを含む

• 記事タイトル 見出しにキーワードを含んでいる

●サイト全体評価
• サイト全体で、検索キーワードに関連するコンテンツを多く保有している
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上位表示に必要な要素
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●SEOで重要なドメインパワーについて

◆ドメインパワー (ドメインの力/Domain Rating) とは？

サイトのドメインが、Googleの検索エンジンからどの程度の評価を得ているかを指す言葉。

ドメインパワー ≒ 被リンクの数と質外部リンク評価(外部要因)

●対象ページ評価

対象ページが、評価の高いサイトから

被リンクを多く集めている

●サイト全体評価

サイト全体で、評価の高いサイトから

被リンクを多く集めている

自社サイトと関連性の高いサイト

からの被リンクが効果的



Prepared by 株式会社ジェネマーケ

ドメインパワーが低い会社のSEO戦略
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●コンテンツ (記事) の質を高める

SEOは「コンテンツ評価」と「外部リンク効果」の掛け合わせであるため、

図解を駆使して分かりやすく解説したり、一次情報を記載して、他社コンテンツとの差別化を図る

●質の高い被リンクを集める

• ドメインパワーの強いメディアへのタイアップ記事広告出稿

• アフィリエイトプログラムを導入する (アフィリエイトサイトからの被リンクが集まる)

●競合が少ないニッチなキーワードを狙う

検索ボリュームが多いほど ライバルが多いため、上位表示の難易度は高くなる傾向

など
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SEO記事作成のポイント
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SEO記事作成のフロー
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STEP1

キーワード調査・選定

STEP2

記事タイトル・見出し

を作成する

STEP3

記事執筆

パフォーマンスが高い かつ

コラムページでの上位表示が可能

なキーワードを選定する

上位表示に必要な要素を整理し、

記事タイトルと見出しに盛り込む

記事骨子に沿って

ライティングする
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STEP1：キーワード調査・選定
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1-1 キーワードの拡張

注力する分野 (例：平屋)

の関連キーワードを抽出する
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STEP1：キーワード調査・選定
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1-2 各キーワードの検索ボリュームを調査

検索ボリュームが多いほど・・・

• 需要が高い

• 上位表示されると流入数が多く見込める

• ライバルが多いため競合性は高い

• 上位表示の難易度は高い
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STEP1：キーワード調査・選定

19

1-3 対象キーワードの難易度・上位サイトを調査

(例：平屋 3LDK)
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STEP1：キーワード調査・選定
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1-4 コラムページでの上位表示が可能か判定

◆コラムページとは？

記事コンテンツ

◆サービスページとは？

TOPページ、商品・サービス紹介ページ

コラムページ

コラムページ

サービスページ

コラムページ

サービスページ

サービスページ

サービスページ

サービスページ

コラムページ

• 検索結果がコラムページのみ

• 検索結果がコラムとサービスページの混在

→ コラムページでの上位表示が可能

• 検索結果がサービスページのみ

→ コラムページで上位表示できない
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STEP1：キーワード調査・選定
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補足 ロングテールキーワードの考え方

◆ロングテール (長い尻尾) キーワードとは？

2つ以上の単語で構成されるキーワードで「複合キーワード」や「テールワード」とも言います。

検索ボリュームこそは多く望めませんが、購買に近いユーザー層のアクセスを獲得できる可能性が高い

という特徴があります。

ビッグワードの例

「リフォーム」

ロングテールキーワードの例

「リフォーム 屋根」

「リフォーム 屋根 塗り替え」

～ロングテールSEOのメリット～

●ユーザーのニーズ (検索意図) を捉えた

コンテンツが作りやすい

●コンバージョン率が高い傾向にある

●競合サイトが少なく、長期安定型の集客が可能
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STEP2：記事タイトル・見出しを作成する
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2-1 上位表示に必要な要素を整理する

◆Googleサジェストとは？

Googleの検索窓にキーワードを入力した際に、キーワードを最後まで打ち込まなくとも、

ユーザーが求めているであろう言葉を先読みしてキーワードを自動で表示する機能。

●対象キーワードのGoogleサジェストを調べる ●検索上位記事の記事タイトル 見出しに

頻出する項目・キーワードの洗い出し
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STEP2：記事タイトル・見出しを作成する
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2-2 前ページの要素を 記事タイトルと見出しに盛り込む

上位表示を目指す記事案を作成するには、対象キーワードでの上位サイトの調査を行い、

どのようなコンテンツを含むべきなのか、分析する必要があります。



コンテンツマーケティングの出口戦略
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記事下にCTAを設置 → 見込み顧客を獲得

●コンバージョンの例

住宅会社の場合：来場予約 (モデルハウス見学・個別相談会)

ホテルの場合：宿泊予約

●中間コンバージョンの例

住宅会社の場合：資料請求 (平屋の間取り集)、LINEの友だち追加

※いきなり来場予約はハードルが高いため、中間コンバージョンを置くことで、リードの獲得数を上げる

◆CTA (Call To Action / 行動喚起) とは？

WEBサイトの訪問者を具体的な行動 (例：セミナー予約) に誘導するためのテキストや画像

に対して使われている用語のこと。

SEO流入によってサイトを訪れたユーザーが、そのまま記事下のCTAからコンバージョンするのが理想系ではありますが、

今の時代は、ユーザーのカスタマージャーニーやファネルが複雑化しており、SEO単体で完結するケースは減っています。

例：SEOで認知 → 記事で深く理解 → SNSで評判を調べる → 購入

ターゲットのカスタマージャーニー全体を把握して、なるべく全部のタッチポイント (接点) に向けたコンテンツを提供する。

SEOもSNSもその1つにすぎない、という考え方の方が合理的です。

補足



コンテンツ制作で、こんな悩みはありませんか？
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●自社にSEOノウハウがない

• 独学でSEOを学び試行錯誤してみるも、なかなか上位表示されない

• SEOに対する知見を持った相談相手がいない

●外注費に対して、得られる効果が見合わない

• コンテンツ制作に高額な費用を支払っているが、ほとんど成果が出ていない

• 自社で対応できるレベルの提案・指摘に留まっている

●ユーザーが求めているコンテンツがわからない

• オウンドメディア (コラム) で何を発信すればよいのかわからない

●必要だと理解しているものの、社内リソースに余裕がない

• 目先の顧客対応を優先してしまい、継続できなかった

• リサーチや執筆に時間を取られてしまい、日々の業務が圧迫されている



コンテンツ制作の工数
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貴社は内容を確認するだけでOK！

100

70

企画 (マーケティングの専門知識が必要)

調査 (SEOの専門知識が必要)

30

記事執筆

(実務的な知識が必要)

弊社が代行します 弊社が代行します



ジェネマーケのコンサルティング料金
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※SEO (自然検索) 流入を獲得したい場合は、スタンダードプラン または プロフェッショナルプラン をお選びください

コンテンツマーケティング戦略コンサルティング

プラン ライトプラン スタンダードプラン プロフェッショナルプラン

目的 サイト訪問者のCV獲得 検索流入からのCV獲得

概要
4記事分の記事タイトル・

見出し案作成

4記事分の記事タイトル・
見出し案作成
各種SEO対策

8記事分の記事タイトル・
見出し案作成
各種SEO対策

メリット サイト訪問者のCV率が上がる
サイトへの訪問者数が増加する
サイト訪問者のCV率が上がる

サイトへの訪問者数が増加する
サイト訪問者のCV率が上がる
コンテンツ毎のPDCAが回る

月額
110,000円

（税抜価格100,000円）
220,000円

（税抜価格200,000円）
330,000円

（税抜価格300,000円）

月次定例 × 〇 〇

導入目的/KPI設計 〇 〇 〇

執筆指示書 〇 〇 〇

校閲 〇 〇 〇

GoogleAnalytics分析 × 〇 〇

SEO順位計測 × 〇 〇

リライト提案 × × 〇



ジェネマーケの強み
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我々の目的は、検索エンジンでの上位表示ではありません。

それは手段であり、目的はあくまでもお客様の利益創出です。

お客様のマーケティング全体を俯瞰し、最短で最大利益を生み出す施策から着手します。

●少額から取り組みやすい料金形態

大手SEO会社と比較し、圧倒的なコストパフォーマンスを実現！

少額からテスト的に取り組める価格帯・サービス内容をご提供します。

●結果第一主義

●SEOを含む集客全体のマーケティング戦略の知見

当社はWebマーケティング支援に特化した会社です。

サイトの規模に応じて、最適な集客を実現することで、商材・サービスの問い合わせ数の増加や、

企業の根本の課題解決を得意としています。
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最後までご覧いただきありがとうございます

本資料で コンテンツマーケティングに興味を持った方は、

Google Analytics・Google Search Console の権限をいただければ、

具体的なご提案も可能です。お気軽にお問い合わせくださいませ。

お問合わせ窓口はこちら

Email：masashi.kuno@genemarke.com

お問合わせフォーム：https://genemarke.com/contact/


